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Marca solo si de verdad se cumple. Si dudas, es NO.

1. Mentalidad correcta
☐ Mi web es una recepcionista 24/7, no un escaparate
☐ El objetivo es conseguir contactos y citas
☐ Está pensada para pacientes, no para otros nutricionistas

2. Propuesta de valor (primeros 3 segundos)
☐ Se entiende qué problema resuelvo
☐ Se entiende para quién es
☐ Habla del dolor del paciente, no de mí
☐ No empieza con mis títulos o currículum

3. Diseño Mobile First
☐ Se usa fácilmente solo con el pulgar
☐ No hace falta hacer zoom para pedir cita
☐ Botones grandes y visibles
☐ Lo importante está arriba

4. Claridad extrema
☐ Frases cortas y directas
☐ Subtítulos claros
☐ En 3 segundos se entiende qué hago, para quién y qué hacer

5. Llamadas a la acción
☐ Sé qué acción quiero que haga el usuario
☐ Uso verbos claros (“Pedir cita”, “Reservar llamada”)
☐ No uso botones vagos
☐ Toda la web apunta a una acción principal



6. Contacto fácil
☐ Pedir cita es rápido
☐ No hay formularios eternos
☐ El contacto no está escondido
☐ Hay botón visible de contacto

7. Prueba social
☐ Hay testimonios visibles
☐ Son historias reales y concretas
☐ Se entiende el antes y después
☐ Hay vídeos si es posible

8. Confianza y profesionalidad
☐ Transmite calma y seguridad
☐ No parece amateur
☐ Marca coherente
☐ Se nota criterio

9. Tráfico con sentido
☐ No atraigo tráfico sin conversión
☐ La web está preparada antes de anunciarme
☐ El blog habla del dolor del paciente
☐ Cada artículo lleva CTA

10. Regla final FOCUSS
☐ Mi web recibe, entiende, calma y guía al paciente

BONUS:
Si necesitas una web profesional hecha por una agencia especializada en
nutricionistas y orientada a la conversión de pacientes, escanea el QR y accede
a una promoción especial.
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